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Falsas promessas
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uito se tem falado e escrito
sobre o grande aumento da
oferta de gas natural, tanto
nomercadointernocomo no interna-
cional. Mo mercado internacional, a
explicacido estanos avangos tecnolo-
gicos, como o processo de liquefa-
¢io, e noshale gas,domercado ameri-
cano, No planonacional, sdoasreser-
vasdopré-sal, daAmazonia, da Bacia
do Parnaiba e, com certeza, o poten-
cial de reservas que existem emterra
e que rapidamente vio se transfor-
marem producio, em razio davenda
desses campospela Petrobrasaos in-
vestidores privados. Entretanto, as
discussdes e debates sobre ademan-
da, investimentos ¢ o preco do gas
natural sdo confusas e pobresde con-
tetudo. Comecam por confundir boti-
jdo de gas com gds natural encanado
€ terminam por ndo entenderem o
funcionamentodas chamadas indus-
trias de rede. Incongruéncia que leva
ao erro de achar que os precos do gas
natural cairio sem que ocorram in-
vestimentrosem infraestrutura, capa-
zes de permitir o crescimento da de-
manda em escala.
Vamoscomecarexplicandoasdife-
rencasentrebotijdo degas egasnarm-
ralencanado.Ogas dentrodo botijao
estd no estado liquido e ¢ conhecido
como Gds Liquefeito de Perrdleo
(GLP). Ele pode ser um derivado do
petrélec, como a gasolina, ou do gas
natural. Portanto, a primeira grande
diferenca ¢ que o GLP é uma energia
secundaria, enquanto o gas natural &
uma energia primaria, como o petro-
lee. O GLP € uma commodity com o
precodado pelomercado internacio-
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nal, assim comoa gasolina e o diesel.
Sendoassim, oaumentoda ofertana-
cional de GLP ndowvai baratear o pre-
¢o do produto, jd que o preco € dado
pelo mercado internacional.

Afirmar que o aumento da produ-
ciode GLPnacionalvaitornaroboti-
jdomaisbarato ¢umafalaciatidogran-
de quanto afirmar que um pais gran-
de produtor de petrdleo tem de ter
gasolinabarata. Paraalcancar esse ob-
jetivo, precisariamos de uma inter-
VEeNgao Nos pregos, pratica comum
em paises como a Venezuela. Se a
idela ¢ que as camadas de baixa renda
paguem mais barato pelo botijdc, o
correro seria criar um vale-gas, nio
nos moldes do governo FHC, mas
sim semelhante ao atual vale-trans-
porte. Quem receberia esse benefi-
cio? As familias que estio cadastra-
das na tarifa socialdeenergiaelétrica,
que hoje sido 8,7 milhdes, o querepre-
sentaria 35 milhoes de pessoas.

O gds ¢ uma industria de rede e,
comeo tal, precisadeescala paravirar
protagonista. Dai a necessidade da
construgio de gasodutos que levem
O gds ate os grandes consumidores,
como € o caso das térmicas inflexi-
veis. Sem escala, ndo teremos a de-
manda suficiente para que ocorra
uma redugiio nos precos. Outros mo-
dais de transporte, como O cami-
nhio, sdobem-vindos, mas ndotéma
escala necessdria para tornar o gas
protagonista ¢ tampouco reduzir os
precos. Para que haja concorréncia
que Torne os precos competitivos, ¢
preciso, em primeiro lugar, que exis-
ram muitos produtores e importado-
res e que estes encentrem mercado.

Hoje, a demanda de gas no Brasil é
muito pequena ¢ um dos motivos
principais sempre foi a presenca de
um unico fornecedor e a consequen-

te falta de infraestrutura. O proble-
ma ¢ que os produtores, que também
sdo importadores, querem arbitrar
entre a produgio nacional de gas as-
sociado eoGNLe,comisso, regulara
oferta nacional de gas.

Discussoes sobre demanda,
investimentos € o preco do
gas natural sdo confusas e
pobres de conteudo

Os atuais grandes consumidores
de gds sdo contra a universalizagio
douso do gas. Isso porque nio que-
rem queademandaaumente, defor-
ma que todo o excesso de oferta se
transforme em precos mais baixos.
E, como hoje se tem sobra de GINL
no mundo, os donos dos barcos nio
sabem o que fazer e enxergam no
Brasilomercadoideal. Essaéareali-
dade dotexto da Lei do Gds aprova-
do na Camara.

E sempre importante termos mui-
to cuidado com as mensagens, con-
ceitos e definicdes para ndo confun-
dirasociedade comargumentos erra-
dos e promessas como adeque have-
rd choque de pregos no gis natural e
no botijao, além de bilhdes em inves-
timentos ¢ milhdes de empregos. A
sociedade brasileira esta cansada de
ser enganada com falsas promessas
ao longo dos ultimos anos. Esse tipo
de atitude 86 gera perdedores, pois
afastaoinvestidor, penaliza o consu-
midor e aumenta o descrédito coma
politica e com os politicos.
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